
合作共赢天下
深圳震声实业集团股份有限公司

城市合伙人招商计划书



目录 CONTENTS
This is a subtitle for your
presentation

项目背景研究

团队成员介绍

项目特色展示

市场评估分析

财务计划报表





中国安防行业发展现状分析＞＞

1959年故宫发生了建国后的第一起宝物失窃，安防概念和产品开

始萌芽，第一代的晶体管监听报警设备应运而生；随后中国的安

防产业从20世纪80年代逐步从珠三角开始起步，比西方经济发达

国家大约晚20年，这时的安防系统主要是前端的模拟摄像机、 后

端的矩阵、 磁带录像机以及CRT电视墙构成，此时摄像头大部分

有日系企业垄断，国内自主产权的摄像头生产技术落后，争夺代

理权是行业的热点；
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2001年随着国内领先的视频安防企业海康威视、 大华股份

等逐步发展，以及安防政策的实行：如2003年公安部提出

“平安城市工程”项目，安防市场开始慢慢渗透；
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到2008年-2011年中国振兴经济四万亿等投资政策以及“科技强警”战略、
“3111试点工程”、 “智慧城市”、 “智能交通”以及“2008北京奥运
会”、 “2010上海世博会”、 “2010广州亚运会”、 “2011深圳大运会”
等重大工程驱动下游城市、 道路交通、 金融、 教育和军队等对安防建设带
来需求高峰，安防行业在市场端迎来真正的爆发，其中2013年，国内安防
行业的市场规模同比增速达到近年来最高水平19.8%。



五大系统＞＞

楼宇对讲是一个安全防范系统。
即在多层或高层建筑中实现访客、
住户和物业管理中心相互通话、 进
行信息交流并实现对小区安全出入
通道控制的管理系统，俗称楼宇对
讲系统。

智能道闸停车场管理系统整体解
决园区智能停车场系统、 车辆车牌
识别系统、 道闸停车系统的问题。
智能翼闸闸机适用于人流量较大的
室内场合，如地铁、 火车站检票处，
工厂场馆等地点。

通过打造健康档案区域医疗信息
平台，利用最先进的物联网技术，
实现患者与医务人员、 医疗机构、
医疗设备之间的互动，逐步达到信
息化。

梯控，控制电梯的一种技术，能
够自动识别权限，防止人员非法
使用电梯；大大提高电梯的运输
效率，减少业主之间的等待时间，
更节约电能，减少电梯损耗，也
能缩短维保时间，大大提升办公
大厦，住宅小区的安全等级，创
造了更加安全、 智能、 便捷的生
活。

安防类智能家居设备产品主要包
括智能门锁、 智能猫眼、 智能门
铃、 智能监控设备、 门磁传感器、
红外报警器等



＞＞

2011年我国安防行业产值2773亿元 中国安防行业总产值突破8260亿元，
年均增速在10%以上

2020年8510 亿元总产值，与2019
年相比，安防运维服务和工程市场的
份额继续攀升。

安防产品实现的收入占行业总收入规
模的49%；安防系统集成与工程业务，
占比约47%。

2011 2019 2020 47%



智能产品市场份额＞＞

2018年，楼宇对讲系统在安防产品

中的产值约为12%。2016-2019年，

我国住宅小区竣工面积波动下降，

2019年楼宇对讲系统在住宅中的应

用规模约为54.41亿元。

截止至2017年，中国道闸市场规模就已经达到

96.93亿元

到2023年，门禁系统相关市场
有望达到294亿元





我们的团队＞＞

震声实业集团总经理
北京理工大学电子工程系

硬件工程师

湖南耒阳电子技术职业学校

高级软件工程师

广州大学电器工程及自动化专业

销售部总监

郑州大学政治与公共管理学院

高级硬件工程师

佛山大学电子电器专业

市场部总监

南昌大学商务学院



TSVL震声智能＞＞

1 强大的执行力

2 对项目的深刻理解

深圳震声实业集团股份有限公司创立于

2013年，注册资金5000万元,是一家集研

发、 生产、 销售为一体，为客户提供数字

智能安防整体解决方案的高科技企业。 可

为全球客户提供智能楼宇、 智慧停车、 智

慧医养、 智慧梯控、 智能家居等一站式智

能化产品及解决方案，公司在全国各地设

立分公司及代理点，构建完善服务体系 ，

服务网络覆盖全国大部分城市及周边地区，

产品远销欧美、 东南亚、 中东市场，赢得

了大批国外进口商和用户的青睐和首肯。

十多年的发展历程，研发团队为公司先后

取得了多项专利及计算机著作权。 与万科、

碧桂园、 世茂、 中南、 保利、 雅居乐及各

大地产公司建立长期的战略合作关系，为

了更好的服务用户，建立拥有了万级洁净

车间，环境实验室和专业的综合实验室的

生产基地。

3 精准的营销能力

4 丰富的产品运营经验



我们的使命＞＞

替换文字内容

替换文字内容

替换文字内容

替换文字内容

02 让数字点亮家的温度
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我们的愿景＞＞
替换文字内容

替换文字内容

替换文字内容

替换文字内容

让技术真正的服务于生活。



我们的价值观＞＞

1

2

敬业做事

以服务客户为宗旨，把客户利益放在
第一位，为客户创造价值，构建完善的服务体系，
为客户提供全方位的优质服务。

以诚信为根本，既是对公司品牌负责，亦是
对广大客户的信任负责。

以创新为核心，对技术
更新迭代，持续为企业注入发展动力，推动公司不
断提升品牌竞争力和影响力，拥有务实精神，凡是
要在事上磨炼，每人每物每事都要创造价值。

团队协作 互利共荣 真诚合作 积极乐观 努力开
拓 勇往直前

3

感恩做人 责任承

担 回报社会 4





项目的前景＞＞

前景

应用

需求

时间

近几年随着房地产市场的不断升温和科技大潮的汹涌澎湃，弱电智

能化已普遍被人们所知，并且得到了极大的发展，且市场规模不断

壮大，产品种类极大更新，性能指标不断上升，已经形成了一个极

具规模的专业性市场。

目前城市中，道路拥堵，治安问题，交通诉求及农村的环境污染工

业发展等一系列需求也使得智能交通、 平安城市、 数字城管等系统

成为迫切任务。 国家在这些领域中投资的加大为此类公共信息数字

平台的建设提供了巨大的支持和空间

广泛应用到各大建筑工程、 政府单位、 医院、 学校等上面，如OA

办公系统、 视频监控系统、 防盗报警系统、 门禁系统、 电子巡更系

统、 停车场管理系统、 可视对讲系统、 家庭智能化系统及安防系统、

等等

弱电行业作为一个新兴的领域，在短短的几年时间里快速发展，由
最初的几个系统发展至现今的几十个系统。 与人民的日常生活、 工
作的联系越发紧密。 更成为衡量某个建筑是否达到现代智能化的重
要标准之一。



项目市场＞＞

全球化业务

20多年前，智能大厦在美国、 英国、
日本等全球各地如雨后春笋般地出现。，
这标志着一个从工业社会中脱胎而出

的、 新型的信息化时代的到来。

市场调研

利用各方信息，掌握市场动态，从政
策环境及各地区所遇到的优劣经验给
予大家分享。

市场规划
总部针对每座城市设置城市合伙人，授予其
所属城市区域范围的品牌经营权利，享受公
司最优惠的商品价格，并辅导其建设和推进
蜂巢计划，区域内的品牌建设、 产品销售、
市场管制由其负责，并提供给公司相关经营
信息：

常规技术支持

合伙人培训制度，工地施工及调试阶
段遇到的实际难题解决。

入股制

开放合伙人入股制度

产品开发管理

紧跟市场步伐，推出更多更先进的产
品，让合伙人获利。



项目发展＞＞

政策环境

在日新月异，飞速发展的今天，弱电智能化已和我们的生活

生生相惜。 目前由于我国信息化建设起步较晚，现在国家经

济的快速发展带动了科学技术的不断提升，对信息化建设提

出了更高的要求，现阶段的信息化建设还远远不够，在“十

三五”规划中，信息化建设已成重中之重，国家投入数以百

亿计资金为将来信息化时代打好基础。

智能化系统，按照国家设计规

范《建筑智能化设计标准》

(GB50314-2015)描述的分类为

六大系统： 智能化集成系统、

信息设施系统、信息化应用系

统、建筑设备管理系统、公共

安全系统、机房工程。

《安全防范工程技术规范》 ｜

GB 50348-2004｜《安全防范工

程技术标准》 为国家标准，编

号为GB50348-2018， 自2018年

12月1日起实施



项目应用＞＞

小区 自建房 别墅，酒店 厂区办公
室

楼宇对讲，门禁系统，
可视门铃，车牌识别，
人行道闸，指纹锁，智
能家居

楼宇对讲，门禁系统，
可视门铃，指纹锁，智
能家居

门禁系统，可视门铃，
车牌识别，人行道闸，
指纹锁，智能家居

门禁系统，可视门铃，
车牌识别，人行道闸



项目后勤保障＞＞

产品发布

产品理念

团队合作

产品规划

我公司产品定义为中高端市场，设计独立外观， 自有系统代码，八年市场验证，具有研发，生产，销售一体服务系统，产品理念
上不做最低价，把产品做精做专，相信价格与价值成正比，为用户保驾护航。



发展历程＞＞

2020年8月
加入中国安全产品行业协会会员

2013年5月
公司成立

2014年8月
推出全网线模拟系统

2018年12月
楼宇对讲销售额达8000万元

2016年10月
研发数模混合系统并上线推广

2017年5月
产品用户人数达2000万





＞＞

01 对标企业
智能安防行业主要上市公司 ：
海康威视(002415)、大华股份
(002236)、千方科技(002373)、
苏州科达(602660)、佳都科技
(600728)等

02 市场划分
智能安防的终端应用划分为城市级、 行业级以及
消费级。 近年来，“平安城市”、 “雪亮工程”、
“智慧城市”等工程陆续开展，城市级应用约占
智能安防市场份额的30%-40%。行业级方面 ，
智能安防广泛应用于公安、 交通、 金融、 能源、
文教卫等行业。 消费级方面，智能安防产品应用
推广至社区、 家庭，随着安防系统成本的降低和
智能化的推进，智能安防行业在民用市场的潜在
需求较大

03 竞争企业
房地产开发商首选率较高楼宇
对讲品牌为狄耐克、 立林，安
居宝，冠林。



争战略＞＞

企业竞争者
行业头部厂家依托强大
的资金及技术研发实力，
呈现出强者愈强的态势

优劣势
脚踏实地
近两年疫情影响
国家资金收缩

竞争策略
服务好每位客户
利用现有线上平台优势
展现良好的企业形象
完善好每一件产品细节

竞争战略
抢占小份额市场
化整为零

竞争目标
五年内进入行业第一梯
队

反应模式
随机性竞争



运营战略＞＞

整体战略规划
利用一切可利用的资源，共同
努力取得胜利

数据监控运营
各地业务统一数据，按时跟踪

整合传播推广
通过现有线上平台，集合各地
合伙人资源，进行整合

营销型网站规划
各地可共用总部线上平台资源

传播内容规划
统一文化
统一制度
统一流程



市场战略＞＞

传统市场
现有用户数量可作为售
后服务对象，合伙人可
收取一定金额的服务费
用

互联网市场
2013年公司既有开设天
猫旗舰店，可为各地获
取线上订单及在线服务

移动端市场
公司现有APP及小程序
可免费提供用户使用



销售战略＞＞

价格定义
公司按零售价，工程价，内部渠道
价，严格执行价格体系

供货时间
常备货品公司会第一时间发出

需订货产品一般周期为15个工作日

01

02
03

04

维修服务

合伙人必须进行培训，要求可自行
维修简易电路

库存问题

发展期合伙人不建议大量备货
进入成熟期可备货





利润组成＞＞

智慧通行

30% 20% 40%

智慧梯控

梯控系统，五方对讲

4% 6%

智能家居
指纹锁，智能开关，智能窗帘，背
景音乐，智慧总控

楼宇对讲

可视对讲，人脸识别，刷卡门禁

车辆道闸，人行通道闸，车牌识别

智慧医疗
医护对讲



市场预计＞＞

市场总需求量

￥8510,00,000,000

楼宇对讲 智慧通行
30%
96.63亿

门禁系统
65%
294亿

市场预计
根据中安网《2020年中国安防行业调查报告》 ，2020年我国安防行业总产值为8510亿元
(其中安防产品总产值约为2600亿元)，根据2020年我国智能安防渗透率为6%测算，2020
年我国智能安防市场规模约为511亿元，2013-2020年市场规模年复合增长率达26%

40%
54.41亿

40%
楼宇对讲

30%
智慧通行

20%
智能家居

6%
智慧梯控

4%
智
慧
医
疗



投资回报＞＞

0 0.5 1 1.5 2 2.5 3 3.5 4 4.5 5

产品利润

产品工程利润在30%左右
零售价利润在50%左右

调试 售后

人工费用各地不一，基本占到产品50%

售后费用归各地自有

提成返利
按销售总额实行返利政策

楼宇对讲市场以安居宝2020年营业收入9.19亿人民币为例，其市场占有率为15%，则2020年市场总销售额在60.6亿人民币左右，据有
关部门统计，运营费用基本与产品价格持平，光这项也会达到60.6亿人民币，全国人口14亿，每人则是4.32元，以百万人口城市计算，
金额为432万元（此项不计产品单价）可做毛利润参考。



成本核算＞＞

成本明细

支出
成本

其他成本

营销成本

办公成本

人员成本

管理成本 20%

15% 10%

35% 20%

01、 营销成本总部基本已经有完整方
案，结合当地实际情况稍作改变即可，
管理方面也会给到相关文件。

02、 办公场地问题具体要看当地实际
情况，不需要特别高档装修即可，公
司会给出相应标准。

03、 人员成本根据相应的业务量来制
定，人员组成为业务经理，技术人
员，，其他成本做好当地纳税即可。



投资等级＞＞

（1） 理念： 精诚合作，着眼长远，具有良好的商业信誉，无投机心理和不良记录； 有经营

品牌的理念，并有把公司品牌做成本地市场第一品牌的决心，有强烈的上进心和学习欲望。

（2） 合法： 办理工商、税务登记，具有法人资格，并愿意守法经营。

（3） 服从管理： 愿意遵守本公司的市场管理政策及服务规范条约。

（4） 资金： 10-50万元，要有足够的运营资金，愿意承担铺货可能引起的风险。

（5） 公司： 公司营业面积必须在100平方米以上。

（6） 资历： 经营公司2年以上，有较好的经营业绩，在本地市场有一定的影响。

（7） 任务： 愿意完成所属区域的销售定额及其它市场目标。

（8） 人员： 10-20人，具有良好的销售技巧，一定的网络操作能力及谈判招募能力。

（9） 能力： 具有一定的市场推广能力、销售能力、招募与管理能力。

（10） 促销： 愿意配合公司在经销区域开展广告、促销及公关活动，并承担部分费用。

（1） 理念： 精诚合作，着眼长远，具有良好的商业信誉，无投机心理和不良记录； 有经

营品牌的理念，并有把公司品牌做成本地市场第一品牌的决心，有强烈的上进心和学习

欲望。

（2） 合法： 办理工商、税务登记，具有法人资格，并愿意守法经营。

（3） 服从管理： 愿意遵守本公司的市场管理政策及服务规范条约。

（4） 资金： 2-5万元，要有足够的运营资金，愿意承担铺货可能引起的风险。

（5） 公司： 公司或店铺营业面积必须在30平方米以上。

（6） 人员： 2-5人，具有良好的销售技巧，一定的网络操作能力及谈判招募能力。

高级合伙人合作三年后，可申请进入母公司，享受母公司股权分红 。

（1） 理念： 精诚合作，着眼长远，具有良好的商业信誉，无投机心理和不良记录； 有经营品牌的理

念，并有把公司品牌做成本地市场第一品牌的决心，有强烈的上进心和学习欲望。

（2） 合法： 办理工商、税务登记，具有法人资格，并愿意守法经营。

（3） 服从管理： 愿意遵守本公司的市场管理政策及服务规范条约。

（4） 资金： 5-10万元，要有足够的运营资金，愿意承担铺货可能引起的风险。

（5） 公司： 公司营业面积必须在50平方米以上。

（6） 资历： 经营公司1年以上，有较好的经营业绩，在本地市场有一定的影响。

（7） 任务： 愿意完成所属区域的销售定额及其它市场目标.

（8） 人员： 3-10人，具有良好的销售技巧，一定的网络操作能力及谈判招募能力。



THANK YOU
深圳震声实业集团股份有限公司


